Premiére a avoir été inaugu-
rée sur le territoire frangais,
la Route des vins d’Alsace

est devenue une formidable
vitrine pour la région

et un puissant produit
d’appel pour son tourisme.
Mais des synergies man-
quent encore et son potentiel
reste en partie inexploité.

‘e 30mai 1953, la « Route duvin
d'Alsace » (elle n'était pas enco-
replurielle) était inaugurée en gran-
. de pompe. Cétait un samedi plu-
vieux, avec « del'eau comme il’en
était pas tombé depuis de longues
semaines », selon la presse régiona-
le, mais d’autres liquides furent ver-
sés en abondance a chaque étape
-des deux convois officiels.

Lun, emmené par le président du
conseil général du Bas-Rhin Pierre
Pflimlin (déjd ex-ministre, futur pré-
sident du Conseil et futur maire de
Strasbourg), était parti en fanfare
de Marienhejm, & Pextrémité nord
dela route. Composé dune similai-
re cohorte d’élus et de représen-
tants de I'Etat, conduite par le pré-
sident du conseil général du Haut-
Rhin Georges Bourgeois, I'autre a
entamé son périple a Thann, la por-
te sud. Maisons pavoisées, villa-
geois en costumes rouges et noirs et
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coiffes traditionnelles, kouglofs et
vin blanc... Chaleureusement ac-
cueillis dans les communes traver-
sées, les deux convois se rejoignent
a Ribeauvillé, ol ils sont salués par
le roi des ménétriers et son « escor-
te de fifres et tambours ».

Changer l'image de I'Alsace
et de'ses vins

La guerre a pris fin huit ans plus
tot, les « Trente Glorieuses » sont
bien entamées, les Francais ont re-
‘trouvé le gofit des loisirs et sont
entrés dans la « société de consom-
mation ». Le vin de qualité et la
gastronomie ne sont plus vus com-
me I'apanage des élites, les vacan-
ces 1ie se résument plus aux monu-
ments historiques et aux sites
naturels de bord de mer ou de hau-
te montagne.

Suivant'exemple de leurs voisins
de Cote d'Or et du Palatinat, les
Alsaciens ont donc décidé de
«vendre » a leurs compatriotes
«de l'intérieur » une destination
alors plus connue pour sa place
dramatique dans I'Histoire que
pour ses paysages, en revalorisant
duméme coup une production viti-
cole qui patit encore, aux yeux du
grand public frangais, de la mauvai-
se image des vins d'outre-Rhin.
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Alors que la tendance,

a létranger et de plus en
plus en France, est a la visite
payante, Pierre Gassmann,
vigneron a Rorschwihr,
défend le modéle tradition-
nel alsacien, qui confére

a la rencontre un caractére

« sacré »,

H éritier de quatre siecles de viti-
culture familiale, a la téte du
domaine Rolly-Gassmann depuis
1997, Pierre Gassmann a investi
quelque 20 millions d’euros dans
la constructlon 4 Rorschwihr
dune cave d'une surface totale de
15 000 m2. dont phis 3 000 m2 sont

tre domaine a toujours partagé ses
connaissances. Clest surtout une
adaptation a I'gre du temps. Dans
'lancien caveau, on pouvait ac-
cueillir quinze nationalités en mé-
me temps, mais c’était exception-
nel. Aujourd’hui, c’est plus
fréquent. En offrant une belle vue
_sur le paysage environnant, vous
communiquez déja une grande
partie de votre travail, on va plus
vite & l'essentiel et on touche les
clients plus fortement. »

Du monde entier
et de tous.les dges

Plusieurs milliers de personnes,
« du monde entier et de tous les
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"A70 ans, la Route des vins
est encore en constructlon

La Route des vins d'Alsace réunit prés de 119 communes VIticoles, oﬁ 750 caves sont ouvertes au
public. Archives L'Alsace/Thierry GACHON

route a rapidement été compris par
les communes viticoles, comme le
rappelle Pierre Gassmann, vigne:
ron & Rorschwihr (lire ci-dessous) :

« ATépoque, mon grand-pére Pier-
re Rolly, qui était maire, avait pro-

posé a Rodern, village voisin du

notre, d’échanger un rond-point
afin qu'il ait aussi son nom inscrit
sur la Route du vin. Ca ne s’est
finalement pas fait, mais les profes-
sionnels étaient déja conscients de
la notion de communication col-
lective. La route a permis a beau-

coup de vignerons de créer un fond-

de clientele plus large, 7 différents
niveaux somocuiturel ne forme
de vulga.nsa!lon, '3 s une con-
naissance qui peutparaitre compli-
quée et peut faire peur. La route

. offre des acces plus simples, adap-
tés & chaque niveau de connaissan-

ce. »

Au fil des années, la Route des
vins est devenue le principal « pro-
duit d’appel » du tourisme alsacien
(avec aussi, depuis les anhées 1990,
les marchés de Noél, par nature
saisonniers). Selon Alsace Destina-
tion Tourisme, l'agence de touris-
me de la Collectivité européenne
d'Alsace, les 120 km-qui vont de
Thann & Marlenheim, sans oublier
l'enclave de Cleebourg,-pres de

Wissembourg, attirent chaque an- .

née quelque 7,7 millions de visi-
teurs, dont 30 % d'étrangers (majo-
ritairement belges et allemands).

qualité et en volume, plus de 20 %
avec le nouveau caveau. Des gens
viennent plutdt pour la vue mais
découvrent nos vins et apprennent
3 déguster avec nous. Chaque se-
maine; jobserve au moins un cli-
ent ébahi par ce qir'il boit et ce qu'il
voit... »

« Quand vous offrez
quelque chose, vous recevez
beaucoup plus en retour »

Malgré le prestige du domaine et,
désormais, le confort des lieux, les
visiteurs peuvent gofiter I'ensem-
ble de la production maison, des
svlvaners aux erains nobles. des

La moitié des touristes viennent
dans la région pour son vignoble.

I « Chacun y trouve
son compte »

Une ‘économie S’est progressive-
ment développée, dans un rayon
de 30 kilométres autour de la Rou-
te des vins : depuis 2019, pres de
400 acteurs (caves, hébergements,
restaurants et bars proposant au
moins 40 % de vins d’Alsace et une
cuisine locale, sites patrimoniaux
et offices de tourisme, activités et
événements en lien avec le vigno-
ble) sont labellisés « Vigriobles &

Découvertes » par Atout France,
Fagence de développement touris-
tique nationale. Renouvelé tous les
trois ans aprés recommandation
du Conseil supérieur de P'cenotou:
risme, ce label est congu comme un
gage de qualité, incitatif pour les
professionnels et rassurant pour les
visiteurs, permettant une mise en
réseau des premiers et une clarifica-
tion de l'offre pour les seconds.

« Caves coopératives et négo-
ciants, petits et grands vignerons,
chacun y trouve son compte, cha-
cun a son pale de clientele, estime
Pierre Gassmann. Un client visite
en général deux-trois caves, il va

C'était jour de féte, le 30 mai 1953, pourl’inauguration de la
Route des vins (ici @8 Dambach). Archives DNA

Le « cercle vertueux »
de la dégustation gratuite

bitude et, méme quand ils ont gar-
dé un mauvais souvenir des vins
d'Alsace, la magie opere. »

A rebours des tendances interna-
tionales, qui se font jour aussi en
Alsace, Pierre Gassmann défend le
modele traditionnel de dégusta-
tion gratuite. « Quand vous payez
une certaine somme pour gofiter
cing vins prédéfinis, le client a
droit & quelque chose en retour, il
achete un service comme un tour a
vélo ou la visite guidée d’'un cha-
teau. Le rapport est différent. D’au-
tant quavec un forfait de cing vins,
en Alsace, vous ne découvrez rien,
vu la diversité des terroirs et la

complexité de nos vins [le domai-
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dormir sur place une ou deux nuits,
cela fait vivre toute une économie
locale. La variété des propositions
touristiques autour de la Route des
vins permet de retenir les gens plus
longtemps, et plus longtemps ils
restent, plus ils peuvent gotter de
vins différents, découvrir différents
vignerons, différents styles. »

Bien que pionnier en matiére
d’cenotourisme, malgré tous les
atouts complémentaires environ-
nants (les Vosges, les chateaux, les
musées...), le vignoble alsacien
n'est cependant que le troisigme
plus visité de France, derrigre le
Bordelais et la Champagne (mais
devant... la Bourgogne). Dans un
article publié 'an dernier dans la
revue Territoires du vin (« Fédérer
une offre cenogastronomique écla-
tée: un défi pour les acteurs du
vignoble alsacien »), la géographe
Sylvaine Boulanger, maitresse de
conférences a la Sorbonne, obser-
ve que les synergies croissantes, mi-
ses en ceuvre notamment par ADT
et le Conseil interprofessionnel des
vins d’Alsace (Civa), se heurtent en-
core 3 des « points de blocage ».

« Une forme d’esprit
individualiste demeure »

Elle constate que la destination
ne profite pas a tous les secteurs de
la méme facon, qu'il faudrait ¢ cré-
er des destinations a l'intérieur de |
la destination principale »; que la |
structuration du réseau est «lacu- |
naire », qu'une « forme d’esprit in-
dividualiste demeure ». « Les terri-
toires viticoles sont par ailleurs
entrés en hyperconctrrence; les
offres locales de découvertes duyg;-
gnoble, de produits de terroire’ de
visites culturelles se mu]tl}}fent
sans se soucier des offres vo;smes
Clest la continuité paysagere etla
Route des vins reliant les lgcalités -
viticoles qui constituent deyantage -
le ciment de la destinaticy que les
offres touristiques propo: es. »

« Beaucoup de tourist:s ne sor-
tent toujours pas de 'autyroute qui
traverse PAlsace, Cest mieux que
dans d’autres régions, comme :la
vallée du Rhone, mais on est loin
d'exploiter tout le potensel. La rou-
te est tellement variée, avec telle-
ment d'endroits différerts. .. », ren-
chérit Pierre Gassmant. A 70 ans,
la Route des vins est encore en
construction.

Un dossier d'Olivier BREGEARD

Le domaine Rolly-Gassmann, a Rorschwmr, accueille plusmurs
milliers de visiteurs chaque année dans son caveau panoramique
inauguré en 2019. Il réalise la moitié de son chiffre d’affaires en
vente dirdcte. Archives L'Alsace/Hervé KIELWASSER

dans le plaisir, plus réceptif. Cer-
tains clients se souviennent des an-
nées plus tard des vins qu'ils ont
ooiités chez nous. Il faut offrir aizel-

que vous ne demandez pas pour la
dégustation n’est rien par rapporta
l’expenence de qualité qui fera re-
venir les viciteure d’'année en an-



