DNA Région

ADIMANCHE 21 ADUT 2016

13

' TOURISME GOURMAND

B Envie d'une découverte gastronomi-
que et culturetle de la Franche-Comnté
début septembre ? Ce sera possible
depuis Strasbourg & l'occasion d'un
voyage d'une journée en train. P. 19

VITICULTURE Vin' d’Alsace et contrefacon

L’etiquette peut étre
trompeuse

Pas assez connu pour étre copié. Des noms de grands crus trop compliqués pour étre reproduits. Le vin d’Alsace est moins
exposé a la contrefacon que le bordeaux ou le champagne en Chine. Mais il n’est pas a 'abri.

e trés réputé domaine Rolly Gass-
mann en a fait 'amére expérien-
ce. Il y a quelgues mois, le vigne-
ron de Rorschwihr a recu des
plaintes de clients pour une cuvée «R.
Gassmann» vendue en grande distxibu-
tion.
«Les gens pensaient avoir acheté notre
vin & un prix défiant toute concurrence.
On nous a demandé si on avait une 2¢
marque », raconte Piexre Gassmann.
Une homonymie susceptible d’entrete-
nir Ja confusion dans l'esprit du con-
sommateur. « D'autant que sur le catalo-
gue publicitaire figuraient le code postal
et le nom de Rorschwihr. Notre nom est
connu et protégé. La marque Rolly Gass-
mann est déposée a P'INPI (Institut na-
tional de la propriété industrielle) »,
poursuit-il. Le vigneron a engagé une
action au tribunal pour usurpation de
nom et détournement de notoriété.
Ce n'est pas la premiére fois qu’il est
victime de ce genre de désagrément. Il y
a quelques années, une cave coopérative
avait utilisé le nom d'un de ses adhé-
rents, homonyme de la maison de Rors-
chwihr, pour un de ses vins.
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Pas de faux riesling.”

made in China
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Difficile pourtant d’employer le terme
de contrefagon-pour les vins alsaciens. «
La contrefagon est trés encadrée au plan
réglementaire », prévient Georges Hava,
inspecteur technique des vins au pdle C
de la Direccte, la Direction régionale des
entreprises, de la consommation, de la
concurrence, du travail et'de 'emploi.
Pour l'administration, il s'agit d'une
contrefacon de marque. Elle touche en
priorité le luxe, et pour le vin, le rouge
avec le bordeaux et le champagne. 1y a
de faux Chateau Lafite comme il y a de
faux Chanel. Etre copié, c'est la rangon
de la notoriété, Dans le vignoble alsa-
cien, on n'en est pas I3,
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La Cuvee des Clgog'nes conditionnée dans une fldte, une boutell'!e réservee a certames AOC comme l’Alsa.ce, avec la
cigagne sur ’étiquette, est un vin sans indication géographique ou vin de France. br

« En 20 ans, je n'ai jamais &té saisi pour
une contrefagon de marque », indique le
gendarme de la répression des fraudes.
Le faux riesling alsacien « made in Chi-
na» n'existe pas. Quoique. « 11 yaunan
ou deux, un représentant de I'intérpro-
fession (CIVA) a rapporté de Chine une
bouteille bordelaise avec "Bordeanx-Al-
sace” inscrit sur I'étiquette. Cette cantre-
facon grossiére nous a presque falt plai-
slr. Voir son nom etopié, c’est étre
connu », raconte Frédéric Bach, direc-
teur de I’Association des viticulteurs
d’Alsace (AVA), gardien de I'appellation.
Lé domaine Rolly-Gassmann, encore Iui,

I'INAO.

| Quelles sanctions ?

La Répression des fraudes n'est pas le seul {ntervenant en matiére de
contrefacon et de tromperie au niveau du vin. Il y a aussi 1es Douanes et le
service juridique de I'INAQ, I'Institut national de I'ap
lorsqu’il est saisi par les organisations professionn

« LAVA peut envoyer un courrier au responsable du probléme pour lui demander
de faire cesser le préjudice, ou nous saisir de I'nsurpation d’AOP. Dans ce cas, on
adresse une lettre de rappel & I'opérateur ou au vendeur. Dans 90 % des cas, ¢a
se régle & I'amiable », mdique Eric Champion, délégué territorial nord-estde °

I7affaire peut aller jusqu’au contentieux civil, voire pénal. Dans ce dérnier cas, la
tromperie est passible de deux ans d'empnsonnement etde -

300 000 € d’amende. Mais une transaction reste possible dans certains cas. A
titre de comparaison, les problémes d’étiquetage (absence de mentions
obligatoires du type,”contient des sulfites”...) constituent une contravention de
3¢ classe, punie de 450 € d’amende, et soumise également & transaction.

ellation et de l'origine,
es.
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a été l'objet d’'un « vral faux » avec re-
production de son étiquette, aux Philip-
pines. « Ca s'est réglé par la voie diplo-
matique », précise le viticulteur.

Les Donanes n'ont jamais été confron-.,
téesa un probléme de contrefagon de vin
d’Alsace dans 'alre de production. Cela
ne veut pas dire qu'il n'y en ait pas an
niveau planétaire », reléve Henri Mac-
say, le directeur en charge de la viticul- .
ture alsacienne. Sans compter qu’ avec
P'explosion de la vente de vins sur inter-
net, le risque de «faux» augmente.

Un vin sans indication
géographique dans une flite
et une cigogne sur l'étiquette

Si la contrefagon au sens strict touche
peu le vin d’Alsace, les cas de tromperie
sur I'origine du produit ou d’usurpation
d'appellation d’origine contrdlée (A0C)
sont plus fréquents, C’est par exemple
un vin sans indication géographigue
(VSIG) vendu pour une indication géo-
graphique protégée (IGP).

« On a vu ainsi un gewurztraiminer em-
bouteillé dans une fliite alsacienne avec
la cigogne sur I'étiquette, qui était un
VSIG fait dans la Loire. Méme scénario
pour une Cuvée des Cigognes qui était
aussi un vin de France », détaille Frédé-
ric Bach, 11 a gardé dans son bureau un
exemplaire des bouteilles frauduleuses.
Le produit a I'habillage d'un vin d'Alsa-
ce, la couleur du vin d'Alsace, mais ce
n'est pas du vin d’Alsace, pouxr repren-
dre une célébre publicité. L'étiquette

Plerre Gassmann a déposé sa
marque a I'INPI. PHOTO DNA

peut &tre trompeuse. Le consommateny
doit avoir la.curiosité de lire ce qui figure
souvent en petits caractéres sur la con-
tre-étiquette.

Les organisations professionnelles font
aussi la chasse aux fausses Vendanges
tardives, « un détournement de la men-
tion VT » réservée & I'Alsace, au Juran-
con et & Gaillac. Mals le phénoméne
reste « stable » I’AVA veille aux grains
{(nobles) depuis de nombreuses années.
En revanche, «la fraude a l'étiquetage
des cépages alsaciens réservés, riesling,
gewurztraminer et sylvaner, pour les
VSIG- est en hausse depuis 2008 », ob-
serve Frédéric Bach.
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Cependant, I'usurpation d’appellation
d'origine reste encore marginale. « On
est 3 une quinzaine de cas par an pour
I'Alsace. Rien & voir avec le champagne,
pour lequel entre 500 et 1 000 dossiers
sont ouverts, avec une forte mobilisa-
tion-de l'interprofession », reléve Eric
Champion, délégué territorial nord-est
de I'INAQ, I'Institut national de l'origine
at de la gualité.

1l rappelle que « les AOC viticoles fran-
caises et AOP européennes bénéficient
d’une protection trés forte ». L'INAO in-
tervient surtout pour la défense des
noms géographiques : les appellations
Alsace, Alsace grand cyu, Crémant d’Al-
sace.

La mise d'origine
comme bouclier

« LAlsace a un avantage par rapport a
d’autres appellations francaises de vins
tranquilles avec la mise d'origine qui
oblige & embouteiller dans Ia région de
production, en wutilisant la fliite du
Rhin », souligne le représentant de la
Répression des fraudes.

Mais la bouteflle n'est protégée qu’en
France. « Rien n'interdit & un pinot noir

PR dAfrique du suddatre conditionné dans

_une flitte, Mais s'il s’égare au rayon des
‘vins d’Alsace, il s’agit d’un positionne-
ment confusionnel pour le consomma-
teur, caractéristique d’ane infraction.» °

.Onrentrela dansle champ des prahques

commerciales trompeuses.
Il y a quelques années, la viticulture
s'indignait d'un riesling du Palatinat
vendu en bag-in-box (BIB) par un opéra--
teur régional, qui s'affichait dans un
supermarché sous les couleurs « Sa-
veurs d’Alsace ». La présentation du pro-
duit n'était pas répréhensible en sol,
sauf que I'écritean Alsace pouvait indut-
re le client en erreur. i
Contrefacan ou pas, le mangue de volu-
mes dans le vignoble est susceptible de
favoriser la multiplication des pratiques
marketing contestables. u

ISABELLE NASSOY

PROTEGER LA BOUTEILLE
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Hologmnmﬁ,marquage delabouteille
oude son habillage, systéme antire-
remplissage : il existe de nombreux
dispositifs anfi-contrefagon. Aujourd'hut,
Ta technologie vient & larescousse avec
dinfalsifiables codes abulles, la radio-
identification (des tiguettes incluant
une puce) ou une aﬁfl cation pour smart-
phone et tablette rmet au consom-
mateur de vénﬁer en un clic, 'authentici-
té delabouteille achetée.
Des moyens peu, voire pas utilisés en
Alsace. « Ce type de protection ne s'im-
pose pas pour l'instant. Le sujet avait été
ué en comité de direction lorsqu’une
ocieté spécialisée nous avait proposé un
sgstéme decode QR (aflasher) dansle
cadre d'un partenariat avec les Vignerons
indépendants de France. Mais celane
correspondait pas auxbesoins de nos
adhérents », indique Clémence Wagner,
poﬂe-parole du Synvlra.




